Wspieranie organizacji
zajmujagcych sie promocja
produktow rolno-spozywczych

Kierujgc sie sprawdzonymi, wieloletnimi, pozytywnymi
dodwiadczeniami krajéw UE w dziedzinie promocji artykutéw
rolno-spozywczych, przewiduje sie w projekcie stosownej ustawy
powotanie i wspieranie w pierwszym okresie ze Srodkow
zagranicznych i budzetu panstwa instytucji rzadowych lub
pozarzadowych, zajmujacych sie promocjg polskich produktodw
rolno-spozywczych na rynku krajowym i rynkach zagranicznych.
Zaznaczy¢ nalezy, ze wszystkie organizacje dziatajgce w
krajach unijnych w poczatkowej fazie swojej dziatalnoSci sg w
catosci finansowane ze $rodkéw publicznych, natomiast w
pozniejszym okresie — czesciowo.

Promocja polskich artykutéw zywnoSciowych bedzie wspierana
srodkami publicznymi w okresie pieciu lat. Wysoko$S¢ rozktadéw
na ten cel bedzie okreslona corocznie w ustawie budzetowej.

Wspieranie organizacji zajmujacych sie promocjg produktow
rolno-spozywczych jest istotne dla rozwoju sektora rolnego,
popularyzacji lokalnych produktéw i zwiekszenia sSwiadomosSci
konsumentdéw. Te organizacje odgrywaja kluczowg role w
promowaniu i marketingu produktéw rolnych, budowaniu wizerunku
marek lokalnych oraz wspieraniu rolnikdw i producentéw w
dotarciu do szerszego rynku. Oto kilka sposobdw, w jakie mozna
wspieral organizacje zajmujgce sie promocjg produktow rolno-
spozywczych:

1. Finansowanie 1 dotacje: Organizacje zajmujgce sie
promocja produktéw rolno-spozywczych mogg korzystac z
programow i dotacji oferowanych przez rzady, organizacje
pozarzadowe 1 instytucje rolnicze. Przyznawanie dotacji,
grantow lub udzielanie niskooprocentowanych pozyczek
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moze pomoc organizacjom w finansowaniu swoich dziatan
promocyjnych, takich jak kampanie marketingowe,
uczestnictwo w targach i wystawach, organizacja
degustacji czy szkolen.

. Wspbétpraca miedzysektorowa: Wspétpraca miedzy
organizacjami zajmujgcymi sie promocja produktéw rolno-
spozywczych, rolnikami, przetwdrcami, restauratorami,
sklepami spozywczymi i innymi podmiotami jest kluczowa.
Wspotpraca ta moze obejmowal organizacje wspd6lnych
wydarzen, kampanii promocyjnych, warsztatéw czy
programéw szkoleniowych. Partnerstwo i wymiana wiedzy i
doswiadczen pomaga w efektywnym promowaniu produktéw
rolno-spozywczych.

. Edukacja 1 informowanie konsumentdow: Organizacje
zajmujgce sie promocjg produktéw rolno-spozywczych moga
prowadzi¢ dziat*ania edukacyjne i informacyjne dla
konsumentéw. Mogg organizowa¢ warsztaty, szkolenia,
prezentacje czy degustacje, aby podnies¢ sSwiadomosSc
konsumentéw na temat wartosci zywieniowych, jakos$ci
produktow rolnych, 1lokalnego pochodzenia 1
zrownowazonego rolnictwa. Wspieranie kampanii
informacyjnych, takich jak media spotecznos$ciowe, strony
internetowe czy broszury, moze rowniez poméc w dotarciu
do szerszej grupy odbiorcéw.

. Utatwianie kontaktu miedzy producentami a konsumentami:
Organizacje mogg dziata¢ jako posSrednicy, utatwiajac
kontakt miedzy producentami a konsumentami. Moga
organizowa¢ targi, stoiska sprzedazy bezposSredniej,
systemy subskrypcji, dostarcza¢ informacji o lokalnych
dostawcach i punktach sprzedazy produktéw rolno-
spozywczych. Takie dziat*ania wspierajg bezposrednie
relacje miedzy producentami a konsumentami, promujag
lokalng gospodarke i zapewniajg uczciwe wynagrodzenie
dla rolnikow.

. Promowanie znakéw jakoSci i oznaczen pochodzenia:
Organizacje moga wspiera¢ i promowa¢ znaki jakosci,
oznaczenia geograficzne 1 certyfikaty, ktédre



potwierdzajg wysoka jakos$¢, tradycje i autentycznosd
produktéw rolno-spozywczych. Dziatania te przyczyniaja
sie do budowania zaufania konsumentdéw i promowania
lokalnych produktéw na rynku.

6. Dziatania promocyjne i marketingowe: Organizacje moga
prowadzi¢ dzia*ania promocyjne i marketingowe majace na
celu promowanie produktéw rolno-spozywczych. Moze to
obejmowaé¢ udziat w targach i wystawach, organizacje
festiwali kulinarystycznych, degustacje, tworzenie
materiatdéw promocyjnych, reklame w mediach czy udziat w
programach partnerskich z restauracjami 1 sklepami
spozywczymi.

Wspieranie organizacji zajmujacych sie promocjg produktow
rolno-spozywczych przyczynia sie do wzrostu zainteresowania
lokalnymi produktami, ochrony 1lokalnego dziedzictwa
kulinarnego, wsparcia rolnikdéw i wzrostu lokalnej gospodarki.
Wymaga to wspéipracy miedzy réznymi interesariuszami, alokacji
zasobdéw 1 tworzenia odpowiednich narzedzi i programoéw
wsparcia.

Dla oséb szukajgcych pomocy w pisaniu prac z réznych dziedzin
polecamy serwis pisanie prac z prawa, administracji,
zarzadzania, marketingu, pedagogiki i wielu innych dziedzin.
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